
IDENTIFICAREA SI ANALIZA
CUVINTELOR CHEIE 

FA O LISTA CU
SUBIECTE RELEVANTE 

UMPLE SACII CU EXPRESII
SI CUVINTE CHEIE
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Gandeste-te la 5-10 subiecte relevante
pentru afacerea ta pentru care crezi ca este
important sa ai ranking. Daca esti un
blogger obisnuit gandeste-te la temele
despre care scrii cel mai des pe blogul tau. 

Considera fiecare subiect ca un sac in care
arunci cuvinte cheie. Umple sacii cu cu

expresii si cuvinte cheie care crezi ca te vor
ajuta sa apari cat mai sus in rezultatele

motoarelor de cautare.

Cele mai bune idei vin chiar de la angajatii
care fac customer support sau vanzari - ei

sunt o mina de aur.  

PASUL

PASUL

Cuvintele sau expresiile cheie sunt acele
cuvinte cu care oamenii ajung pe site-ul tau
prin intermediul motoarelor de cautare.

De ce este important sa cercetam cuvintele
cheie?
Pe baza unei asemenea cercetari identificam
cuvintele pe care le cauta clientii si/sau
cititorii nostri. Astfel construim o strategie de
continut si atragem vizitatori de calitate. 

IDENTIFICAREA
CUVINTELOR CHEIE

O agentie care furnizeaza
servicii de webdesign ar vrea

sa rankuiasca pentru
subiecte precum: GUI design,

graphic design, advertising,

branding

Pentru sacul cu "branding" o
lista de keywords ar putea fi:
branding de companie,

companii de branding, online
branding in Romania, strategii
de branding. 

Mediul online se modifica rapid si
trebuie sa fim tot timpul la curent cu se
intampla, altfel ramanem in urma - si nu
vrem asta.

Ideea de marketing prin continut nu e
noua, dar este din ce in ce mai discutata,

iar blogurile sunt cea mai uzuala
metoda prin care poti face asta. 

CE SUNT CUVINTELE CHEIE? 



PASUL

PASUL FOLOSESTE EXPRESIILE
CHEIE LUNGI  

Verifica cuvintele cheie pentru care
competitia ta se claseaza cel mai bine si

 fa-ti strategia in functie de asta. Nu neglija
cuvintele cheie pe care competitia ta nu le

foloseste - acelea pot fi adevarate
oportunitati pentru tine. 

Sunt oportunitati si in cazul expresiilor
lungi. E important ca in sacii tai de
cuvinte cheie sa fie o balanta intre

cuvinte cheie si expresii cheie 

VERIFICA COMPETITIA05
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Cuvintele cheie scurte sunt
generice, se cauta mai des, dar
competitia pe ele este foarte
mare - este greu sa urci in
clasament. Cele lungi sunt greu
de identificat si nu sunt foarte
cautate, dar aduc trafic de
calitate 

ANALIZA CUVINTELOR
CHEIE

Google Adwords Keyword Planner e unealta care te poate ajuta sa restrangi
lista de keywords in functie de calitatea lor.  Cu Keyword Planner poti sa
identifici cuvintele care au prea putine sau prea multe cautari.

Foloseste Google Trends ca sa identifici trendul si potentialul pentru
cuvintele cheie cu un numar mic de cautari.

Maria Pîrvulescu
@MariaPirvul3scu

https://www.instagram.com/mariapirvulescu/
https://ro.linkedin.com/in/mariapirvulescu

Tools:
Google Adwords Keyword Planner
Google Trends
Spyfu.com 

https://www.semrush.com/ 

ubersuggest.io
wordle.com
www.trafic.ro/tools/

PASUL

Extinde lista de cuvinte cheie intr-un
mod simplu cu ajutorul motorului de
cautare google.ro.

Cauta un keyword si vezi cautari
referitoare la el. 

GASESTE CUVINTE
CHEIE INRUDITE
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